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CONFERENCE DE DOMINIQUE WOLTON
- INFORMER N’EST PAS COMMUNIQUER

Licencié en droit et diplomé de I'Institut d'Etudes Politiques de Paris, docteur en
sociologie, Dominique Wolton est actuellement Directeur de Recherche au C.N.R.S. -
Classe Exceptionnelle. Il assume la direction du laboratoire Information,
Communication et Enjeux scientifiques depuis 2000.

Il a fondé et dirige la Revue internationale « Hermes » depuis 1988 (CNRS Editions).
Elle a pour objectif d’étudier de maniere interdisciplinaire la communication, dans ses
rapports avec les individus, les techniques, les cultures, les sociétés. Il dirige
également la collection « Communication » qu’il a créée en 1998 (CNRS Editions).

Son domaine de recherche concerne, au travers de trés
nombreux ouvrages, 1’analyse des rapports entre culture,
communication, société et politique. Apres avoir beaucoup
écrit sur les médias, la communication politique, 1’Europe,
Internet, il étudie les conséquences politiques et culturelles
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Local W5010 sont un des enjeux politiques majeurs du XXIle siecle, et la

455, boul. René-Lévesque Est cohabitation culturelle un impératif & construire comme
MTL QC H2L 4Y2 condition de la 3e mondialisation.

CNRS EDITIONS

Apres ’Autre Mondialisation (Flammarion, 2003), 1l faut
sauver la communication (Flammarion, 2007), et Demain la
Francophonie (Flammarion, 2006). 2009, il vient de publier
Informer n’est pas communiquer (CNRS Editions 2009).

ENTREE LIBRE

Mercredi le 1°" septembre 2010 de 13h a 15h30

Informer n’est
pas communiquer

A la salle des Boiseries (J —2805)
UQAM — pavillon Judith-Jasmin
1455, rue Saint-Denis, Montréal

mediatisee par ordinateur

Organisée par la Chaire MCD L abCMO
avec la collaboration du LabCMO Laboratoire de communication



